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Resultater 21/22

OL Beijing
• 5 GULL
• 1 SØLV
• 2 BRONSE

Paralympics Beijing
• 1 SØLV
• 1 BRONSE

U 23 Lygna
• 1 GULL
• 2 BRONSE

Jr VM Lygna
• 3 GULL
• 1 SØLV
• 3 BRONSE

VM i snøsport for Para
Lillehammer
• 2 GULL
• 1 SØLV
• 1 BRONSE

WC sammenlagt
• 1 Johannes H Klæbo

Scandinavisk cup sammenlagt
• 1 Marte Skaanes
• 1 Mattis Stenshagen
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Covid

Stor belasting på organisasjonen og krevende arbeidsforhold
• Økonomisk
• Arbeidsbelastning
• Isolasjon fra samfunnet
• WC, VM og OL 
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Landslagene 22/23

Elite damer
Sjur Ole Svarstad
Stig Rune Kveen
• 11 løpere

Distanse menn
Eirik Myhr Nossum
• 7 løpere

Sprint menn
Arild Monsen
• 6 løpere

Para-langrenn elite
Magnus Evenby
• 4 løpere og en ledsager

Equinor Rekruttlandslag
Monika Kørra
Jacob Walter
• 6 kvinner
• 6 menn

Equinor Juniorlandslag
Ledig
• 6 kvinner
• 6 menn
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Sesongen 22/23 høydepunkter

VM Planica 21.02-05.03
Jr/U23 VM Whistler 27.01-05.02
Para VM Østersund 28.01-12-02
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Økonomi 2021
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Budsjett 2022
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1 838 000Marked
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Idrettsinteresse 2021/22 1 838 000
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Omdømme 1 838 000
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Samarbeidspartnere

Lagsponsorer

Strategiske samarbeidspartnere

Hovedsamarbeidspartner forlenget til 2025.

Ny klesleverandør, frem til 2027.

Hovedsamarbeidspartner junior og rekrutt.

Hovedsamarbeidspartner regionslag, 
forlenges.

Ny 2022/23
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Mediebildet 2021/22
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Sosiale Medier rapport
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Topp 10 konkurransesendinger

• Stor oppmerksomhet 
under mesterskap og 
Tour de Ski. 

• Proaktivt jobbe 
sammen med 
rettighetshavere for 
å opprettholde 
interesse.

• Videreutvikle egne 
digitale flater
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Rettighetshavere 2022/23

Beitostølen
NM

Equinor Norgescup
World Cup Norge og Østerrike

World Cup
VM Planica

Inkl. Sveits, dvs
hele Tour de Ski

Sesongen 2021/22 ble to Equinor Norgescup-helger 
sendt på NRK1 med nærmere 250.000 seere på 
det meste.

Det jobbes sammen med NRK for å få til en eller 
flere Equinor Norgescup-helger produsert 
kommende vinter.  
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Etter Covid-19

Pandemien har påvirket markedsarbeidet og skapt en større avstand mellom 
samarbeidspartner og landslag. Delvis har man klart å kompensere digitalt, men 
det kan ikke erstatte leveransene før Covid-19. 

Etter Covid-19,
• Igjen ha nærhet til samarbeidspartnere og media

• Markedsdager, partner- og medietreff uten restriksjoner
• Ta opp igjen og utvikle nye former for konsepter

• Restart Byttehelgen
• Etablere Skibanken

• Engasjere gjennom fysisk aktivitet, ikke «kun» digitalt
• Større engasjement hos folket

• Videreføre digitale vellykkete konsepter 


