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Resultater 20/21

VM Oberstdorf
• 9 GULL
• 5 SØLV
• 3 BRONSE

Para VM Lillehammer
• Utsatt til 2022

U 23 Vuokatti
• 1 GULL
• 1 SØLV
• 2 BRONSE

Jr VM Vuokatti
• 3 GULL
• 1 SØLV
• 1 BRONSE
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Landslagene 21/22

Elite damer
• 11 løpere

Allround menn
• 6 løpere
Sprint menn
• 5 løpere

Para-langrenn elite
• 3 løpere og en ledsager

Equinor Rekruttlandslag
• 6 kvinner
• 6 menn

Equinor Juniorlandslag
• 6 kvinner
• 6 menn

Para-langrenn rekrutt
• 2 løpere
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Sesongen 21/22 høydepunkter

Para VM Lillehammer 12-23 januar
OL Beijing 4-20 februar
Jr/U23 VM Zakopane 28 feb-6 mars
PL Beijing 2-13 mars
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Langrenns organisasjon 2022
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Økonomi 2020 og budsjett 2021
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Idrettsinteresse
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Eksponerings 
verdier

I løpet av VM perioden oppnådde NSF langrennssponsorer en 
akkumulert eksponeringsverdi på 183 millioner NOK.
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Sosiale Medier

I løpet av VM perioden ble de produsert 294 innlegg i sosiale 
medier, med et samlet engasjement på 561.535 og en total 
rekkevidde på 11,9 millioner.

Langrenn sine egne digitale sendinger under VM-perioden skapte 
stort engasjement i egne kanaler. 
God måte å aktivisere og engasjere langrennsinteresserte 
publikum og samarbeidspartnere! 


