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Pyl Hovedmal: Verdens beste langrennsnasjon
noeses o9 Norges beste sponsorobjekt

Offensive
Positive
Profesjonelle
Samarbeidsvillige

Fokus: Forvalte

produktet norsk
langrenn
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Vart ansvar er a forvalte produktet r '\}{
langrenn i et langsiktig perspektiv! o3 i‘%j |
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Samme sterke posisjon hos neste
generasjon — en viktig del av den
norske folkesjela

Endre oss med tiden — innovative — na
yngre generasjon

Stotte-
apparat

Se potensial og utnytte
medieinteressen

Tenke helarsidrett

Kommersialisering sammen med
kundene
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,ﬁgj Av best likte idrettsprofiler i Norge er det atte
QORGES langrennsigpere blant topp 20

Aksel Lund Svindal
Marit Bjgrgen

Ole Einar Bjgrndalen
Therese Johaug

Petter Northug

Heidi Weng

Kjetil Jansrud

Tarjei Bg

Johannes Thingnes Bg
Tiril Eckhoff

Heidi Lgke

Martin Johnsrud Sundby
Olaf Tufte

Cecilia Braekhus

Emil Hegle Svendsen
Mats Zuccarello Aasen
Ingvild Flugstad @stberg
Astrid Uhrenholdt Jacobsen
Maiken Caspersen Falla
Edvald Boasson Hagen

Hvilke norske idrettsutgvere liker du best?
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DRREEE 51 % av befolkningen er interessert i langrenn

Hvilke idretter er du interessert i?

Langrenn
Skiskyting
Handball
Fotball
Alpint
Skihopping
Friidrett
Sykling
Kombinert
Skgyter
Sjakk
Curling
Ishockey
Svgmming
Dans

Rally
Motorsport
Boksing
Formel 1
Ekstremsport
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Nokkeltall (KPl-er) for medieeksponering
sesongen 2016/17

TV-TID (FRI-TV) ANTALLOPPSLAG o REKKEVIDDE TV-SEERE KONKURRANSER
6245:18:01 71842 ‘ 11 764 662 934 d 36 934 000
A 39,0% A 33.2% A 51,4% V -9.5%
SNITTALL PR DAG SNITTALL PR UKE
TV-TID ANTALL OPPSLAG TV-TID ANTALL OPPSLAG
00:39:59 195 04:43:02 1 382

o®@® REKKEVIDDE o®® REKKEVIDDE

MR 31969 193 MR 226 243518
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L8] Kundekart 2017-18

NoRGES

SKIFORBUMND

Team Veidekke
Regionslag
. . Herrer
Damer/ Damer distanse og sprint All d - T_eam
herrer roun Veidekke
Nord-Norge

Innlandet
Hovedsponsor Hovedsponsor Midt-Norge
Oslofjord
Vest
Hovedsponsor

Bekledningsleverandor

Strategiske samarbeidspartnere
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2 Langrennslandslaget

sjelgen nar det gar bra.... NA SKAL VIHYLLE GUIT 1A
SOM LAGDE GULLSKI IGJEN!!!
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Na den neste milepaelen til innlegget ditt

Innlegget ditt, "De far mye pepper nar det gar ...",
naermer seg 6 000 likerklikk. Frem det for 3 na
flere.
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2587 Hvaer Byttehelgen’?

NoRGES

SKIFORBUMD

Under en Byttehelg arrangerer skiklubber
over hele landet bruktmarkeder der det
Kjgpes og selges bruktutstyr.

Skiutstyr er dyrt og krav om stadig bedre
og dyrere utstyr gjer at mange foreldre har
gkonomiske utfordringer. 1 av 3 familier
har opplevd a ta barna ut av idretten
fordi det var for dyrt. Sann skal det ikke
veere.

SpareBank 1 hjelper blant annet klubbene
med en Byttehelgspakke som er gratis,
digitalt materiell og markedsfarer
Byttehelgen.
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%1 Hvordan gikk det?

OPREES - og vi skapte stor oppmerksomhet og samfunnsdebatt

110 lag over hele landet var med

* Rundt 1000 frivillige i klubbene har jobbet
med Byttehelgen

* 150 bankfolk har veert involvert. Lokale
prosjektledere, banksjefer, marked og
kommunikasjon, mCASH — og vaffelstekere.

« 60.000 mennesker besgkte en Byttehelg
* 6.000 skipar er solgt — og enda flere sko og

staver.
* 75% av klubbene brukte mCASH |
® Gjennom over 100 medieoppSIag Bildet over er fra Lorenskog. 300 mennesker stod i ko for

apningstid ©

nasjonalt og lokalt framstar vi som en bank
som er opptatt av hverdagsgkonomi

« Ekstrabonus: Vi skapte en samfunnsdebatt
om familiegkonomi og deltagelse

« Kjennskap har gkt fra 2% til 7% i november 2016.
Imidlertid er det flere andre ting som kan ha pavirket
dette.
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