


Hovedmål: Verdens beste langrennsnasjon 
og Norges beste sponsorobjekt

Fokus: Forvalte 
produktet norsk 
langrenn
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Forvalte med folket i sentrum!

Vårt ansvar er å forvalte produktet 
langrenn i et langsiktig perspektiv!

• Samme sterke posisjon hos neste 
generasjon – en viktig del av den 
norske folkesjela

• Endre oss med tiden – innovative – nå 
yngre generasjon

• Se potensial og utnytte 
medieinteressen 

• Tenke helårsidrett

• Kommersialisering sammen med 
kundene
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Edvald Boasson Hagen
Maiken Caspersen Falla

Astrid Uhrenholdt Jacobsen
Ingvild Flugstad Østberg

Mats Zuccarello Aasen
Emil Hegle Svendsen

Cecilia Brækhus
Olaf Tufte

Martin Johnsrud Sundby
Heidi Løke

Tiril Eckhoff
Johannes Thingnes Bø

Tarjei Bø
Kjetil Jansrud

Heidi Weng
Petter Northug

Therese Johaug
Ole Einar Bjørndalen

Marit Bjørgen
Aksel Lund Svindal

Hvilke norske idrettsutøvere liker du best?

Av best likte idrettsprofiler i Norge er det åtte 
langrennsløpere blant topp 20
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51 % av befolkningen er interessert i langrenn
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Ekstremsport
Formel 1
Boksing

Motorsport
Rally
Dans

Svømming
Ishockey

Curling
Sjakk

Skøyter
Kombinert

Sykling
Friidrett

Skihopping
Alpint

Fotball
Håndball

Skiskyting
Langrenn

Hvilke idretter er du interessert i?



Nøkkeltall (KPI-er) for medieeksponering 
sesongen 2016/17
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Kundekart 2017-18

Team 
Veidekke

Nord-Norge
Innlandet

Midt-Norge
Oslofjord

Vest

SpareBank 1

Isklar Huawei Tempur Vangen & 
Plotz

Volvo Cars

Mester Grønn

Weber

Privat

SpareBank 1

Damer  distanse og sprint Herrer
Sprint

Damer/
herrer

Herrer 
Allround

Grilstad

NorgesGruppen 
Spar Ali kaffe

Norengros

Scandic BDO

Sponsor-
Link

Bjørn Dæhlie

Statoil

DaleScaniaSkydda

HovedsponsorHovedsponsor

United 
BakeriesBama

Garmin

Veidekke

Veidekke

Jr./rekrutt Elite Team Veidekke 
Regionslag

Spar

Skedsmo 
Bud &Vare

Strategiske samarbeidspartnere

Bekledningsleverandør

Hovedsponsor



Emil Weberg Gundersen
22.03.2017



Hva er Byttehelgen?

Under en Byttehelg arrangerer skiklubber 
over hele landet bruktmarkeder der det 
kjøpes og selges bruktutstyr.

Skiutstyr er dyrt og krav om stadig bedre 
og dyrere utstyr gjør at mange foreldre har 
økonomiske utfordringer. 1 av 3 familier 
har opplevd å ta barna ut av idretten 
fordi det var for dyrt. Sånn skal det ikke 
være.

SpareBank 1 hjelper blant annet klubbene 
med en Byttehelgspakke som er gratis, 
digitalt materiell og markedsfører 
Byttehelgen.



Hvordan gikk det?
- og vi skapte stor oppmerksomhet og samfunnsdebatt

• 110 lag over hele landet var med
• Rundt 1000 frivillige i klubbene har jobbet 

med Byttehelgen
• 150 bankfolk har vært involvert. Lokale 

prosjektledere, banksjefer, marked og 
kommunikasjon, mCASH – og vaffelstekere.

• 60.000 mennesker besøkte en Byttehelg
• 6.000 skipar er solgt – og enda flere sko og 

staver.
• 75% av klubbene brukte mCASH
• Gjennom over 100 medieoppslag 

nasjonalt og lokalt framstår vi som en bank 
som er opptatt av hverdagsøkonomi

• Ekstrabonus: Vi skapte en samfunnsdebatt 
om familieøkonomi og deltagelse

• Kjennskap har økt fra 2% til 7% i november 2016. 
Imidlertid er det flere andre ting som kan ha påvirket 
dette.

Bildet over er fra Lørenskog. 300 mennesker stod i kø før 
åpningstid J


