
En	
  fantastisk	
  sesong,	
  
sportslig	
  og	
  
kommersielt



En	
  liten	
  nedgang,	
  men	
  mindre	
  enn	
  forventet	
  i	
  en	
  
mesterskapsfri	
  sesong
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Langrenn	
  er	
  nr.	
  1	
  idretten	
  i	
  Norge
når det	
  gjelder	
  interesse	
   i	
  befolkningen



Kundekart sesongen	
  2016/17

SpareBank 1

Damer    distanse  og  sprint Herrer
Sprint

Damer/
herrer

Herrer  
Allround

Grilstad

NY  KOMMER NorgesGruppen  
Spar Ali  kaffe

Norengros

Weber BDO

Sponsor-­
Link

Bjørn  Dæhlie

Norsk  Tipping

Statoil

DaleScaniaSkydda

HovedsponsorHovedsponsor

United  
BakeriesBama

Garmin

Veidekke

Veidekke

Bama

Jr./rekrutt Elite Team  Veidekke  
Regionslag

Spar

Skedsmo  
Bud  &Vare

Strategiske  samarbeidspartnere

Bekledningsleverandør

Hovedsponsor

Team  
Veidekke
Nord-­Norge
Innlandet
Midt-­Norge
Oslofjord
Vest

SpareBank 1

Isklar Huawei Tempur Vangen  &  
Plotz

Bilia/Volvo

Curato
Røntgen



SoMe er	
  blitt	
  en	
  mektig	
  markedskanal.	
  
Vi	
  nådde	
  700.000	
  «gratis»	
  på	
  et	
  døgn Huawei er	
  en	
  viktig	
  strategisk	
  partner

Bekrefter	
  vår	
  kommersielle	
  kraft	
  i	
  det	
  norske	
  markedet





Årets	
  produkt	
  hos	
  Narvesen	
  i	
  

2015:	
  Isklar!

Lansering	
  under	
  VM	
  2013
Mål:	
  50%	
  av	
  Gilde	
  Spesialsalami.	
  
Resultat:	
  Større	
  etter	
  3	
  uker



Fokus	
  fremover
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• Mer	
  aktivisering	
  hos	
  hver	
  
enkelt	
  kunde

• Sikre	
  dagens	
  inntekter

• Ta	
  i	
  bruk	
  nye	
  
kommunikasjonsflater

• De	
  ansatte	
  vil	
  oftere	
  trene	
  med	
  
oss	
  eller	
  høre	
  foredrag

• Tøffere	
  marked,	
  vi	
  må	
  finne	
  
«andre»	
  inntektskilder

• Vi	
  må	
  være	
  i	
  lommen	
  på	
  kunder	
  
og	
  folket



Organisering	
  
marked

Vidar:	
  -­‐ Marked	
  skal	
  
også	
  legge	
  til	
  rette	
  for	
  
best	
  mulig	
  sportslig	
  
fokus»

• En	
  ny	
  medarbeider,	
  Emil	
  G.
‒ Kun	
  50%	
  lønnskostnad

• Ny	
  adm og	
  markedsjef
‒ Espen	
  overtar	
  for	
  Asgeir

• Landslagstrenere	
  marked	
  må	
  ta	
  
enda	
  mer	
  for	
  trenere	
  og	
  utøvere	
  
(<4000	
  ansatte)
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Utvikling	
  2009	
  -­‐
2015

• Antall	
  kunder:	
  fra	
  11	
  til	
  30
• Omsetningsvekst:	
  fra	
  25	
  til	
  86	
  mill
• Antall	
  eksponeringer	
  i	
  media:	
  fra	
  

10.000x	
  til	
  60.000x
• TV	
  tid:	
  fra	
  50	
  timer	
  til	
  233	
  timer
• Eksponeringsverdi:	
  60	
  til	
  400	
  mill
• Endring	
  fra	
  bare	
  eksponering	
  til	
  

svært	
  mye	
  aktivisering	
  for	
  ansatte	
  
(flere	
  kontaktpersoner	
  hos	
  hver	
  
kunde)
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