Sak 2 - Pkonomi og markedsarbeid %






Sponsormarkedet

- Hvordan mater vi et marked i endring?
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Kontekst:

Samfunnet rundt oss eri endring.

Véart mal er en robust og trygg
organisasjon som er tilpasset en

annen gkonomisk virkelig og som Russiske skilopere fortsatt
leverer pa vare ambisjoner og mal. utestengt

(A Stjernene langer ut mot
- Delte medierettigheter og endret mediebilde Idrettsbevegelsen har et aks;onist.enes planer i
- Konkurranse om oppmerksomhet selvstendig ansvar for 3 Trondheim
- Pkte kostnader vurdere alt som er T crarr . -
- Mer individualisme og mindre kollektivisme kostnadsdrivende i vir egen
- POIitiSke rdmmebetingelser organisasjon og forsoke é 'é_:;’ ﬂ%ﬂ
- Geopolitikk: sanksjoner og aktivisme redusere kostnadene ved . =) p m

Uy inor

deltakelse der det er mulig. ' " u

| l@pet av de siste &rene er alt blitt dyrere. Prisene pd naer sagt alle

varer har gkt, rentene har gétt opp, og den norske kronen er

svekket. Dette har naturligvis fatt konsekvenser for enkeltpersoner,

familier og organisasjoner.



Et sponsormarked

i endring

Hygienefaktorer -
grunnmuren mé vaere pad
plass:

En sterke merkevare
starter med tillit - og tillit
starter med det som bare

ma& fungere!

Sponsormarkedet er
preget av gkt usikkerhet,
kortsiktige avtaler
og stor konkurranse om
sponsorbudsjettene.

Det stilles krav til oss om

& levere raske resultater,

synlig og malbar effekt,
samt gkt verdi
innen kort tid.

Global uro, endrede
forbrukertrender og en
fragmentert
mediehverdag gjor at
mange bedrifter blir mer
tilbakeholdne med &
inngd langsiktige
forpliktelser.

Relasjonsbaserte partnerskap er fortsatt en viktig faktor!
Og, et «standout>» omdgmme!

Kortsiktige, taktiske
partnerskap med fokus
pd& umiddelbar maling av
avkastning (ROI) blir
stadig mer utbredt.

Fleksibilitet blir i gkende
grad prioritert fremfor
tradisjonelle flerdrige

avtaler.



Hvordan jobber vi
med markedet?

Vi jobber uti fra bransjer og lager
en «business case» for a forsta:

Hvordan mgter et partnerskap
forretningsbehov hos et selskap?

Hvorfor skal de samarbeide med oss?
Har vi samme malgruppe/kunder?

Hvordan er vi bedre sammen enn hver for
seg?

Har de ressurser som kan jobbe aktivt
med partnerskapet?

Barrierer og risiko?

Vi md& veere
innsiktsdrevet i
innsalget.

Det er viktig at vi har
komplementaere
markedsposisjoner.



Hvordan jobber vi
med vare partnere?

Merkevare-
bygging/
styrke
omdgmme

Overfegrbare assosiasjoner
og verdier som samsvarer
med deres merkevare.

Hvordan kan vi veere drahjelp
til & bygge profil?

F.eks gjennom
samfunnsansvar

Engasjement

Tilgang til ski-Norge;
vare medlemmer, publikum,
seere, interessenter,
nettverk, m.m

Hvilken pdavirkning har vi p&
disse gruppene? Og hvordan
kan vi hjelpe dere
med & skape verdi?

Kommersiell
verdi

Eksponering - selvom
dette er blitt mindre viktig,
er det fortsatt
«hard currency>»

Hvordan kan vi skape
kommersiell verdi og vekst?

Service &
oppfelging

Kontinuerlig oppfalging for
& tilpasse oss krav og
endringer hos partnere.

Vi setter partnereni
sentrum

Vi skal veere hyggelige og
profesjonelle, som til enhver
tid forstdar deres mal og
ambisjoner.
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Vare strategiske partnere
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Vére hovedpartnere og lagpartnere
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Regnskap 2024
Budsjett 2025

-en trygg og robust organisasjoni et marked i endring?
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Ny hverdag?
Omstilling 2024-2030.
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e |nntekter  ==|nntekter justert forinflasjon

Betydningen av prisstigning og valuta:

Siden 2014 har konsumprisene i Norge
gkt med 36%.

| faste priser har inntektene dermed falt
betydelig.

Kostnadene har ogsd gkt, og | TILLEGG
har norske kroner svekket seg betydelig
mot feks Euro og Sveitserfranc.

Inntektene har ikke klart & holde folge
med kostnadsutvikling i samfunnet.

Vare inntekter burde vaert 20 millioner
hayere for & kompensere for
kostnadsutvikling (inflasjon).
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